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Ozet: Giiniimiizde iletisim teknolojilerindeki hizli ilerlemeler yeni medya, internet, sosyal medya, sosyal aglar,
sanal diinya gibi pek ¢ok yeni kavramin medya literatiiriine girmesine yol a¢gmustir. Bu yeni olusumlar
sosyolojik, kiiltiirel ve ekonomik alanda da degisim ve doniisiimleri beraberinde getirmistir. Lev Manovich,
iletisim teknolojilerindeki degisimlerin toplumsal ve ekonomik siireglerle paralel ilerlemesini toplumsal
degismeyle iliskilendirirken; Dan Schiller ise yeni medyanin getirdigi yeni diizeni ‘dijital kapitalizm’ kavramiyla
aciklamaktadir. Giiniimiizde yeni medya teknolojileriyle kurulan aglar sayesinde yeni ekonomik alanlarmn da
ortaya ciktigini, internetin sermaye tarafindan etkili bir sekilde kullanildigini ve sanal diinyanin her alanma
kapitalist mantigin yayildigmi gérmekteyiz. Bu baglamlarda makalede yeni medyanmn gelisimi ve getirdigi
degisimler ekonomi politik bakis acisiyla ¢esitli ornekler iizerinden ele alinarak; kapitalizme eklemlenme siireci
tartisilacaktir.

Anahtar Sozciikler: Sosyal medya, yeni iletisim teknolojileri, dijital kapitalizm, internet.

Development in New Media and Digitalised Capitalism

Abstract: Contemporarily rapid developments in communications technology brought many new concepts, such
as new media, internet, social media, social networks, virtual reality into the realm of media litreture. These new
formations brought along changes and transformations in sociological, cultural and economic areas. Through the
networks constituted by new media technologies, it’s observed that internet is used by the capital effectively and
capitalist reason is diffused into all realms of virtual world. In these contexts, the development of new media and
the changes brought by it, will be studied with a political economic point of view over various examples and also
the process of new technologies’ articulation to capitalism will be discussed through the article.

Key words: Social media, new communication technologies, digital capitalism, internet.

onlarin dogum, is ya da sabika gibi kayitlarmi tutma
ihtiyaglar1 sonucu gergeklesmistir. Fotograf, film, ofset
baski, radyo ve TV ilkini, bilgisayar ise ikincisini
miimkiin kilmistir. Bu agidan kitle iletisim araglari ve
bilgi islem birbirini tamamlayan teknolojilerdir,
birlikte ortaya ¢ikmig ve gelismistir. Bdylece de
modern kitle toplumunu miimkiin kilmistir [25].

1.Yeni Medyanin Gelisimi

Giliniimiizde iletisim  teknolojilerindeki ~ hizlt
ilerlemeler yeni iletisim teknolojileri, yeni medya,
internet, sosyal medya, sosyal aglar gibi pek cok yeni
kavrami medya literatiirline sokmustur. Bu yeni
olusumlar sosyolojik, kiiltiirel ve ekonomik alanda da
degisimlere yol agmustir.

Analitik makineden sonra gelistirilen pek ¢ok
elektronik tabiilator ve hesap makinesi asamali olarak
daha hizli ¢calismaya ve kullanim alanlar1 geniglemeye
baslamistir. 1890’da ABD niifus sayiminda elektronik
bir tablolama makinesi olan Hollerith tabiilatori ilk
kez kullanilmistir. Daha sonra bu sirketin 6zel firmalar
icin de tabiilatorler tiretmesi is hacmini genisletmesine

Yeni medya teknolojilerinin ortaya ¢ikisi, iki ayri
koldan ilerleyen bilgisayar ve medya
teknolojilerindeki  tarihsel —gelismelerin  biraraya
gelmesiyle miimkiin olmustur. Lev Manovich yeni
medyanin ortaya ¢ikisini  hazirlayan geligmeleri
1830’lara kadar geriye gotiirmektedir. Bu siire¢

Charles Babbage’in “analitik makine” ve Louis
Daguerre’in “dagerotip”i icadiyla baglayarak, 20. yy’in
ortasinda modern dijital bilgisayarin gelistirilmesine
kadar devam etmistir. Bir yanda “analitik makine” ile
bilgisayar teknolojilerindeki gelisim baglarken, bunun
paralelinde “dagerotip” ile baglayan siirecte medya
teknolojilerinde goriintiiniin, hareketli goriintiiniin,
sesin, metnin farkli formlar kullanilarak saklanmasina
tanik olunmustur. Bu iki tarihi gelisimin birlesmesi ve
tim varolan medyanin sayisal dataya cevrilmesi
sonucu yeni medya ortaya ¢ikmustir. Her iki gelisme
¢izgisi de modern kitle toplumlarmin islemesi
dogrultusunda ayni ideolojik inanglar1 olusturmak ic¢in
insanlara ayni metinleri, goriintiileri, sesleri yayma ile

ve IBM firmasinin kurulmasina yol agmustir [25]. IBM
ornegi bilgisayar teknolojisinin ne denli hizli bir
sekilde gelisip yayildigin1 ortaya koymaktadir. Sirket
ilk kuruldugu dénemde hiikiimete ve biyiik sirketlere
isletme makineleri saglarken 1952°de hesap makinesi
islevine sahip bilgisayar satisina baglamis, 1961 yilina
gelindiginde ise 7 ayr1 bilgisayar montaj hatt1 olan bir
iretim kapasitesine kavusmustur [5].

Bilgisayarlar baslangicta hesap makinesi olarak
diistiniilmiis olsalar da, ilk islevsel elektronik dijital
bilgisayarlar Soguk Savag doneminde askeri amagh
kullanilmigtir. Daha sonra Silikon Vadisi’nde
gelistirilen teknolojilerle bilgisayarlarin  kullanim
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alanlar1 da genisleyerek her tiirlii hizmet alaninda
yayginlagsmusgtir  [5]. 1950°lerin ortasinda ABD
genelinde bulunan birkag yiiz bilgisayar donaniminin
dortte {igli hiikiimet birimleri ve iiniversitelerin
kullanimindaydi. 10 yil igerisinde donanim sayist 35
bine c¢ikarken; imalatgilar, bankalar ve sigorta
sirketleri gibi resmi olmayan kurumlar bilgisayar
sayisimin icte ikisine sahip hale gelmistir. Boylece
bilgisayarin kullanim alanlar1 muhasebe, satis, kredi,
miisteri  hizmetleri, iiretim planlama gibi alanlara
dogru genislemistir. 1960 yilinda telekominikasyon
baglantilar1 {izerinden kisitli olsa da ilk online
uygulamalar baslamig; birkag yil igerisinde bu tiir
uygulamalarin  sayist ABD genelinde 2300’d
bulmustur [28].

Bilgisayar konusundaki gelismeler devam ederken bir
yandan da bilgisayarlarm iletisim kurabilmesini
saglayan internetin olusumu konusunda da gelismeler
yasanmistir. Ag teknolojisinin gelistirildigi donemde
ABD’de bir yandan telekominikasyon ortaminin
liberallesme egilimi s6z konusuyken; bir yandan da
Soguk Savas’ta istiin gelme ve Kkarsilasilabilecek
problemlere ¢Oziim arama c¢abalar1 hakimdi. 20.
yiizyilda telekominikasyon sisteminde yabancilarin
etkinligini kisitlamak amaciyla bu alanda hiikiimetin
denetimi etkin kilinmigti. Ancak alandaki sirketler bu
diizeni kisitlayici bularak, 1950’lerin ortalarindan
itibaren lobi faaliyetleri yiiriiterck ag sistemlerinin
isletlemelerin ~ hedefleri  dogrultusunda  yeniden
yapilandirilmak {izere serbest birakilmasimi sagladilar.
Boylece gelismekte olan ag endiistrisi liberal egilime

dahil olmaya  baslayarak daha genis  bir
telekominikasyon  sistemine  dogru  evrilmistir.
Bankalar, sigorta sirketleri, petrol firmalar1 gibi

sirketler isletme yapilarmi aglar etrafinda yeniden
diizenlemigtir. Ayrica hem sgirketler hem de biirokrasi
liberallesmenin  etkisiyle de  genisleyen  bilgi
teknolojileri endiistrisini ABD’nin kiiresel ekonomi
politik giicliniin tazelenmesi i¢in bir firsat olarak
gormiistlir. Boylece bilgi teknolojilerinin diga agilmasi
kiiresel bilgi altyapisini yeniden insa etmeye dogru
genislemistir. Internet teknolojisi boyle genisleyen bir
liberallesme alaninda ve iletisim diizeninin merkezinde
ortaya ¢ikmig olsa da; olusumunda serbest piyasa
giiclerinin etkisi olmamustir. Internet fikrinin ortaya
¢ikigt  tamamen askeri amaglar dogrultusunda
gerceklesmistir [28].

1950’lerde Sovyetler Birligi ve ABD arasida niikleer
bir felaketle sonuglanabilecek ciddi bir gerilim
bulunmaktaydi. Soguk Savas doéneminde niikleer
savas1 goze alamayan taraflar, teknolojik yeniliklerle
birbirlerine meydan okumuslardir. Olast bir savasta
niikleer bir patlama iyonosferdeki radyo dalgalariyla
kurulan iletisimi saatlerce durdurabilir ve iilkenin
merkezilesmis ulusal telefon agmi ¢okertebilirdi.
Diismanin  kars1 tarafin iletisimini ¢okertmesiyle
komuta kontrol sisteminin kesintiye ugramas: diger
tarafin saldirtya cevap vermesine engel olacakti. Bu

sorunun ¢oziimii savaglart teknolojik yeniliklerle
kazanabilecegine inanan ABD’nin heniiz 2. Diinya
Savasi doneminde kurmus oldugu diisiince kurulusu
RAND’de gorev yapan Paul Baran’dan gelmistir.
Baran norolojik teorileri model alarak niikleer
saldiridan etkilenmeyecek ve kesintiye ugramayacak
bir iletisim modeli Oonermistir. Geleneksel iletisimde
aglarin kontrol noktalar1 merkezlerde yer almakta,
baglantilar merkezden ¢evreye dogru kurulmaktaydi
ve merkezin vurulmasi iletisimin ¢6kmesi anlamina
gelmekteydi. Baran’in  onerdigi norolojik model
merkeze bagli olmayan her birimin bilgiyi diger bir
birime iletecek sekilde diizenlendigi bir ag sistemine
dayanmaktadir. Bunun i¢in de tiim iletigim altyapisinin
yeniden diizenlenmesi gerekmekteydi. O donemde bu
cok miimkiin olmasa da; daha sonra Amerikan leri
Aragtirma  Projeleri  Birimi (ARPA) Baran’in
kavramsal ¢aligmasini hayata gegirerek bilgisayarlarin
birbirleriyle iletisim kurmasmi saglayan ilk ag olan
ARPANET’i gelistirmistir. Internet fikrinin kavramsal
temelini ortaya koyan Baran’in 6nemi &nceden
birbirinden ayr1 olarak gelisen bilgisayar ve iletisim
teknolojilerini birlestirmeyi ortaya atarak merkezden
merkeze iletisim yerine kullanicidan kullaniciya
iletisimin kavramsallastirilmasidir [27].

1969°da askeri amagclar dogrultusunda kullanilmak
iizere olusturulan ARPANET internetin ilk atasidir.
1970’lerin ortalarinda agmn iletisim alanmna dogru
genisletilebilmesi i¢cin ag kullanimini1  diizenleyen
TCP/IP protokolleri olusturulmustur. 1980’lerde ise
ABD Ulusal Bilim Vakfi (NSF), stratejik 6neme sahip
bu teknolojinin kullanim alanini tiniversiteleri de dahil
edecek sekilde genisletmistir. Boylece veri trafigi
giderek artarken, agin askeri pay1 azalmis ve NSFNET
adinda agm yeni ve sivil bir benzeri gelistirilmeye
baglanmistir. Bu ag hizli bir sekilde iiniversitelerin
disinda hiikiimet birimlerine ve diisiince kuruluslarmna
dogru genislemistir [28]. Biitiin bu gelismelerin yani
sira 1989 yilinda Avrupa’da CERN’de Tim Barners-
Lee tarafindan ‘world wide web’in (Www)
gelistirilmesiyle bilgisayarlarda depolanmis bilgilerin
birbirine baglanmasi miimkiin hale gelerek internet
kiiresellesmistir [5]. Boylece internet ticari kullanima
da uygun hale gelmistir. Giinimiizde ise internet
diinyanin heryerinden insanlarmn baglandigi, veri alip
gonderebildigi, alig veris yapabildigi, iletigim
kurabildigi bir ortam olarak yeni medya icerisinde
onemli bir yer tutmaktadir.

Internetin  ortaya c¢ikist ilk dénemlerinde onun
Ozgilirliikk, anindalik ve sinirsiz aligveris tizerine kurulu
bir ‘siberya’ iitopyasi olarak degerlendirilmesine sebep
olmustur. Buna gore internetin insanlar1 birbiriyle
baglantili yaparak televizyonun kurdugu edilgen kitle
kiiltirinden kurtaracagi diisiiniilmiistiir. Ancak once
askeri, daha sonra fiiniversite c¢evrelerini birbirine
baglayan internet sonraki siiregte reklam ve finans
mantigini tasiyan ticaret alanina ve politik alana
yayillmistir [24]. Boylece internetin ticari ve politik
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potansiyeli onu bir iitopya olmaktan ¢ok, tiikketimin ve
kontroliin kitlesellestirildigi bir araca doniistiirmiistiir.

Yeni medya iletigim alaninda kokten degisimler
getirerek analog medyay1 dijital temsile g¢evirmistir.
Internet istenilen her veriye esit hizda ulasilmasini
miimkiin kilmakta, dijital olarak kodlanan veriler
sayisiz kere cogaltilabilmekte, farkli medya tiirleri
bilgisayarda gosterilebilmektedir. Manovich yeni
medyanin ayirt edici 5 prensibini sayisal temsil,
modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kiiltiirel kod
cevrimi olarak belirlemistir. Sayisal temsil tiim yeni

medya rilinlerinin  sayisal kodlardan olugmasi
anlamma gelmektedir. Bu belli algoritmalarla
goriintiiden  sesin  ¢ikarilabilmesi, kontrastin

degistirilmesi gibi imkanlara olanak saglamaktadir.
Dolayisiyla medya artik programlanabilir hale
gelmistir. Manovich bu o6zellikleri sosyolojik agidan
analiz ederek yeni medyanin endiistri Gtesi toplumla
paralel 6zelliklere sahip oldugunu diisiinmektedir. Iki
olusum da fabrika sistemine ve mantigina;
standartlagma ve yeniden {iretim gibi oOzelliklere
sahiptir. Hatta medya isleyisi endiistri sonrasi topluma
da uyum saglamis ve Kitlesel standardizasyon yerine
kisisellestirme Ozelligine gore sekil almistir. Yeni
medyanin modiilerlik 6zelligi bagimsiz parcalardan
olusmas1 anlamma gelmektedir. Ornegin, internet pek
¢ok web sayfasindan; bunlar da fotograf, video, metin
ve sekmeler gibi bagka unsurlardan meydana
gelmektedir. Otomasyon 6zelligi yeni medyada pek
¢ok islemin otomotik olarak gergeklesmesine
gonderme yapmaktadir. 19. yy’in basinda modern
toplum fotograf makinesi, kamera, kayit cihazi gibi
medya yaratimmni  otomatiklestiren  teknolojileri
gelistirmistir. Bu icatlar sayesinde biiyilk miktarda
medya materyalinin birikmesiyle bunlarin saklanmasi
ve diizenlenmesini saglayacak bilgisayar temelli yeni
teknolojilerin gelistirilmesi ihtiyaci ortaya ¢ikmustir.
Degiskenlik 6zelligi yeni medya objelerinin sayisal
kodlara dayanmasi ve modiiler olmasi sonucunda
farkli  versiyonlarda var olabilmesi anlamina
gelmektedir. Yeni medya mantig1 endiistri &tesi
mantikla paralel ilerlemektedir. Istege bagl iiretim ve
zamaninda teslim ilkeleri de bilgisayar teknolojileri
sayesinde iglemektedir. Medya veri tabanlari, ayni
verilerden iretilen farkli arayiizler, menii temelli
etkilesim, hiper medya, web sitelerinin periyodik
giincellenmeleri degiskenlik prensibine 6rnek olarak
gosterilebilir [25]. Yeni medya i¢in Manovich’in
belirledigi son prensip ise kiiltiirel kod ¢evrimidir.
Kiiltiirel iiriinlerin dijitallesmesine gonderme yapan bu
prensip  kiiltiir-bilgisayar iligkisi {izerine kurulu
oldugundan bir sonraki baslikta degerlendirilecektir.

2. Yeni Medyanin Kiiltiirel Boyutu

Yeni medya kiiltiirel driinlerin dijitallesme siirecini
baslatmugtir. Kiiltiir iizerindeki bu 6nemli degisimin
kokleri yeni medya teknolojilerinin onciilii olan 19.
ylizyillin sonunda ortaya c¢ikmis olan tekniklerde

bulunmaktadir. Bu teknikler kiiltiirel iirtinlerin yeniden
iiretimini miimkiin kilarak, bunlarin kitlesellesmesine
sebep olmustur.

Walter Benjamin’e gore sanat yapitinin teknik yolla
yeniden {iiretimi olgusu, eserin yapisinda ve miilkiyet
iliskilerinde degisimlere sebep olmustur. Ozgiin eserin
kopyas1 sanat eserini farkli konumlara ve izleyiciye
tasinmasini kolaylagtirarak onu kitlesellestirirken bir
yandan da sahip oldugu &zel atmosferin ¢okiisiine
sebep olmustur. Bu durumda sergilenme olanagmin
artmasiyla yasanan nicel kayma sanat yapitinin
islevsel ve nitel degisimine doniismiistiir. Benjamin
bunun sanatsal islevin ikinci plana itilmesine sebep
olabilecegini Ongdrmiistir [4]. Benjamin’in 20.
yiizyilin baginda yapmis oldugu analizler giiniimiiziin
teknolojik olanaklariyla bir adim daha ileriye gitmis,
kiiltiiriin yapisinda yeni bir degisimi beraberinde
getirmistir.

Yeni medyanin temel prensiplerinden kiiltiirel kod
cevrimiyle kiiltiirel {riinler yapisal ve islevsel
degisime ugramistir. Manovich’e goére yeni medyanin
kiiltiirel ve bigisayar olmak iizere iki farkli katmani
bulunmaktadir. Yeni medya bilgisayarda yaratildigina,
dagitildigina, saklandigma gore; bilgisayarin mantigi
medyanin  geleneksel  kiiltiirel —mantigmi  da
etkilemektedir. Bilgisayarin diinyayr modelleyis tarzi,
verileri temsili, bunlar iizerinde iglem yapabilmemize
izin vermesi kiiltiirel katmanin olusumunu ve igerigini
etkilemektedir. Kiiltirel katman da ayni sekilde
bilgisayar1 etkileyerek yeni bilgisayar kiiltiiriini
olusturmaktadir. Bu yeni Kkiiltiir insanin diinyay1
algilayisiyla  bilgisayarin  sayisal temsilinin  bir
karigimidir [25]. Yeni iletisim teknolojileri sanat
yapitlarinn  da dahil oldugu kiiltiirel iriinlerin
dijitalize olarak daha genis bir dolasima girmesine
sebep olmustur. 19. yiizyilin sonunda gelisen yeniden
iiretim teknikleri sanat eserinin sergilenme olanaklarini
artirrken; glinlimiizdeki olanaklar kiiltiirel iriinleri
bilgisayar ekranlarina tagimistwr. Buna en iyi
orneklerden biri Avrupa Birligi’nin dijital glindeminin
icerisinde yer alan ‘Europeana’ projesidir. Bu proje
Avrupa kiiltiirel mirasmna kamunun tek bir erigim
noktasindan ¢ok dilli bir sekilde ulasabilmesini
saglamay1 hedefleyerek kiiltiirel irtinlerin dijital olarak
saklanmasimi icermektedir [9]. Bu kapsamda kurulan
internet sitesinde kiiltiir iriinlerinin dijital olarak
sergilendigi dijital sergiler de yer almaktadir [12]. Bu
projeyle Avrupa kiiltlirel irlinlerinin  herkesin
erisimine agilarak dijitallestirildigi goriilmektedir.

Kiiltiiriin bilgisayarlagmasi, bilgisayar oyunlari, sanal
diinyalar, web siteleri gibi yeni kiiltiirel formlarin
ortaya ¢ikmasmna yol agtigi gibi; fotograf ve sinema
gibi eskileri de doniistirmekte ve yeniden
tanimlamaktadrr. Manovich yeni medya ile ilgili
herseyi ve tiim {rilinleri yeni medya objeleri olarak
isimlendirmektedir. Bu yeni medya objeleri ayni
zamanda da kiiltiirel objelerdir ve fiziksel olarak
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gercek diinyada var olan nesneleri referans alarak,
onlar1 temsil ve insa ederek olusturulmaktadir [25].

Yeni medyayla birlikte yeni kiiltiirel formlarin,
Uriinlerin ortaya ¢ikmast ve kiiltiirlin  doniigiime
ugramast siber kiiltiir alanmin dogmasma sebep
olmustur. Siber kiiltiir kavrami akademik alanda
1990’larm ortasindan beri kullanilmaya baglanmustir.
David Bell, giderek genisleyen bir kavram olarak
gordiigii siber kiltiir ¢aligmalarini insan ve dijital
teknolojilerin nasil etkilesime girdigini, birlikte nasil
var oldugunu diisiinme yollar1 olarak gérmektedir. Bu
anlamda siber kiiltlir biitiinlesik uygulama ve
temsillerin matrisi olan siber alandaki yasam tarzlari
ya da siber alanm sekillendirdigi yasam tarzlar1 olarak
goriilebilmektedir. Bu baglamda siber kiiltiir yeni
teknolojilerin  insan yasammm = ve yasamindaki
temsilleri, imajlari, anlamlar1 nasil degistirdigi {izerine
diisinmeyi igermektedir [3].

14. yy’da basinin, 19.yy’da fotografin modern toplum
ve kiltiirtin  gelisimindeki devrimci etkisi gibi;
giinlimiizde yeni medya devrimini yasamaktayiz. Yeni
medya devrimi tim kiltlirin tretim, dagitim ve
iletisimin bilgisayar aracili formlarina dogru kaymasi
anlamma gelmektedir. Manovich, basili basinin sadece
kiiltiirel iletisimin dagitim basamagini; fotografin
kiiltiirel iletisimin tiiriinii etkilerken, yeni medyanin
iletisimin olusturulma, saklanma ve dagitima kadar
tiim asamalarint; duran goriintii, hareketli goriinti, ses,
metin gibi tiim tirlerini etkiledigini savunmaktadir
[25].

Kiiltiiriin degismesi toplumsal degisimi de beraberinde
getirmektedir. Yeni medya bu agidan diisiiniildiigiinde
sadece  kiiltiirel iriinlerin  dijjitalize = olmadigi;
kisileraras1 iligkilerin de dijitalize olmaya basladig:
yorumu yapilabilir. Sosyal medya olgusu bu yorumu
orneklendirebilmektedir. Dolayisiyla yeni medyanin
sosyolojik boyutunu da incelemek gerekmektedir.

3.Yeni Medyanin Sosyolojik Boyutu

Iletisim alanindaki degisimler sosyal iliskileri ve
dolayisiyla da toplumsal yapiyr da etkilemektedir.
Ayni sekilde toplumsal yapmin ortaya koydugu
ihtiyaglar da teknolojik gelismeleri
tetikleyebilmektedir. Bu baglamda yeni medyanin
sosyolojik boyutu incelenirken toplumsal, tarihsel
degisimlerle teknolojik gelismelerin etkilesimli olarak
incelenmesi gerekmektedir.

Internetin tarihini inceleyen Johnny Ryan internet
teknolojilerini  endiistri ¢aginin  ¢ocugu olarak
gormektedir. Ona gore dijital iletisimin ortaya
¢ikigindan ¢ok dnce buhar giiciiniin kullanimi, telgraf,
endiistrilesen ticaret ve savaglar diinyanin temposunu
hizlandirmustir. Dijital ¢agin getirdigi degisim enddistri
devriminin yarattig1 kontrol ve hiyerarsiye dayali
merkezilesmis diinya diizenininde merkezi noktalarin

ortadan kalkarak, ag ve sebekeler boyunca uzanmis
¢ok sayida noktanin varoldugu bir yapiyr getirmis
olmasidir. Politik ve kiiltiirel yasam da bu ag yapisina
gore yeniden yapilanmaktadir [27]. Manuel Castells,
bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesiyle kiiresel
anlamda ortaya ¢ikan bdyle bir doniisimiin ag
toplumunu olusturdugunu savunmaktadir. Castells’e
gore enformasyonu On plana ¢ikaran ag toplumu
bilisim teknolojileri tarafindan harekete gegirilen,
bilisim aglarinda olusan ve tiim kiireye yayilmis yeni
bir toplumsal organizasyon yapisidir. Bu yap1 insanlar
arasinda kiiltiir araciligiyla sekilllenen bir etkilesim
ortaya koydugu gibi; iiretim, tiiketim ve gii¢ iligkilerini
de etkilemistir [6]. Ag toplumu yapist bunlarin yani
sira sosyal iligkileri, kigiler arasi iligkileri de ortaya
koydugu yeni iletisim yapilar1 ile etkilemistir. Bu
baglamda yeni iletisim teknolojilerinin geligiminin ve
internetin medya alanina kazandirdigi kavramlardan
biri olan sosyal medya, ag toplumunun internet
alanindaki yansimasi gibidir. Yeni medyanin sosyal
boyutunu kullanicilar tarafindan diizenlenen igeriklerle
ve bu igeriklerin kullanicilar arasinda olusan agda
dolagima girmesiyle meydana getirilen sosyal medya
siteleri olusturmaktadir.

Anthony Mayfield, sosyal medya tiirlerini sosyal aglar,
bloglar, wikiler, podcastler, forumlar, igerik
topluluklart ve mikrobloglar olmak {izere 6’ya
ayirmaktadir. Sosyal aglar insanlarin kisisel web
siteleri kurarak, arkadaslariyla iletisim kurmalarina ve
icerik paylagsmalarma olanak saglamaktadir. Facebook,
MySpace, Wikipedia, Apple iTunes, YouTube, Twitter
gibi internet siteleri sosyal aglara Ornek olarak
gosterilebilmektedir. Mayfield’e gore sosyal medya
insan olma ozellikleriyle yakindan iliskilidir. Yazar
sosyal medyay1 disiinceleri paylagmak, biraraya
gelmek, ticaret yapmak, arkadaslar aramak, tartigmalar
yapmak gibi insani Ozelliklerin internete yansimasi
olarak gormekte ve ¢cok hizli bir sekilde yayilmasini da
bu ozelligine baglamaktadir. Teknolojilerin
gelismesiyle, dijital kameralarin, fotograf
makinelerinin ucuzlamasi, hizli internet erisiminin
artmast gibi bu alandaki maliyetlerin azalmasi ve
kullanimm  basitlestirilmesiyle  insanlar  kendi
fotograflarindan,  videolarmndan, diisiincelerinden,
sozlerinden kendi igeriklerini olusturarak bunlar1
yayabilme sansi elde etmistir [26]. Bu ozellikleri
sayesinde sosyal medya siteleri c¢ok kisa siire
icerisinde tiim kiireye yayilmistir.

Nielsen’in 2011 Mayis raporuna gére ABD’de 128,2
milyon YouTube kullanicist1 bulunmaktadir [33].
Youtube’un giincel istatistiki verilerine gore siteyi her
ay 800 milyondan fazla farkli kullanic1 ziyaret
etmektedir. YouTube'a bir ayda yiiklenen video siiresi,
ABD'nin ii¢ biiyiik yaym kurulusunun 60 yilda
olusturdugundan fazladir [19]. 2012 sosyal medya
kullanim istatistiklerine gore Twitter 555 milyon
kullanicisiyla Facebook’tan sonra ikinci sirada
gelmektedir. Kullanicilar aylik ortalama 405 dakikalik

826



Akademik Bilisim 2013 — XV. Akademik Bilisim Konferans: Bildirileri

23-25 Ocak 2013 — Akdeniz Universitesi, Antalya

stireyi Facebook’ta gegirirken; Twitter 89 dakika ile
igiincii sirada gelmektedir [10]. Yapilan sayimlara
gore 2010 Aralik ayina kadar olan dénemde Twitter’da
toplamda 29 700 500 268 adet tweet atilmistir [32].
2009 yilinda saniyde 300 tweet atilirken bu rakam
2010°da saniyede 1000’1 asmistir [31]. Bu say1 son
Olgiimlere gore 4000°¢ yaklagmaktadir [22]. Bu
rakamlar da sosyal medyanin yaygmligimi ve yogun
kullanimini ortaya koymaktadir.

Sosyal medya sitelerinin en basmda gelen
Facebook’un  kullanim  yogunlugunu  gdsteren
istatistikler incelendiginde, sosyal medya olgusuna
farkli bir agidan bakma gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.
Bu verilere gére Ekim 2012 itibariyle aktif kullanici
sayisi diinya ¢apinda aylik 1 milyara yaklagmgtir [11].
Mayis 2012 verilerine goére her ay Facebook’da
harcanan toplam sire 700 milyar dakikaduir.
Kullanicilarm  %350’si  her giin sayfasina giris
yapmaktadir. Her 20 dakikada Facebook’ta 1 milyon
link paylasilmakta, 2 milyon arkadashk teklifi
gonderilmekte ve 3 milyon mesa;j iletilmektedir [16].
Facebook sitesi 70’in iizerinde dile g¢evrilmistir ve
kullanicilarin =~ %75’inden fazlasi ABD  disindaki
iilkelerdedir. Kullanicilar gilinlik 20 milyonun
tizerinde uygulama indirmektedir. Her ay 500
milyonun {izerinde {iiye facebook uygulamalarini
kullanmaktadir. 7 milyonun {izerinde uygulama ve
web sitesi Facebook baglantis1 icermektedir. 350
milyon aktif kullanici  Facebook’a telefonlar1
araciligiyla erismektedir. Diinya c¢apinda 475’in
iizerinde telefon firmasi iirlinlerinin 6zellikleri arasina
Facebook erisimini eklemistir [30]. Facebook’u en ¢ok
kullanan tlkeler ABD, Brezilya, Hindistan, Meksika,
Ingiltere, Tiirkiye, Filipinler, Fransa ve Almanya
seklinde siralanmaktadir. Tirkiye 32 354 900
kullaniciyla bu siralamada 7. swada yer almaktadir
[29]. Bu denli yogun kullanilan ve yaygin olan sosyal
medya sitelerini insanlarin sadece igerik olusturdugu,
paylastigi, dijital olarak sosyallestigi mecralar olarak
yorumlamak zayif bir agiklamadir. Facebook gibi
sitelerin kiiresel anlamda bu denli yaygin bir ag olmas1
sadece bir iletigim yontemi olarak
degerlendirilemeyecegi anlamma gelmektedir. Bu
acidan sosyal medya siteleri sadece sosyal iligki
yapilarint  etkilememekte, bu aglarin kullanici
sayilarmin yiiksekliginden dolayr ekonomik anlamda
onemli  potansiyelleri ~ bulunmaktadir.  Bunun
anlasilmasi i¢in yeni medyay1 ekonomik perspektiften
ele almak gerekmektedir.

4.Yeni Medyanin Ekonomik Boyutu: Dijitallesen
Kapitalizm

Yeni medyanin kiiltiirel ve sosyal boyutunun yani sira,
bu kavramin dogru bir sekilde ¢oziimlenebilmesi i¢in
ekonomik boyutunun da incelenmesi gerekmektedir.
Ciinkii yeni medyanin sahip oldugu ticari potansiyel,
kiiltirel ve sosyal boyutunu da kapsayarak
kapitalizmin dijital alana yayilmasimi saglamustir.

Ekonomi politik agidan internetin olusmasina yol acan
endiistriyel yapilarin yani sira internetin olusturdugu
endiistriyel yapilarm da degerlendirilmesi
gerekmektedir. Funda Basaran bu baglamda internetin
altyapi, hizmet ve igerik katmanlarindaki treticiler ile
iletisimin dagitim, medya ve bilisim endiistrilerinin
yakmsadigini savunmaktadir. Bu durum alandaki
uluslararasi sirketlerin etki alanmi giiclendirmesinin
yani sira internetin gelisimi ve yayginlasmasi diinyay1
ekonomik, politik ve toplumsal diizeyde degisime
ugratmustir [2].

Yeni medya teknolojilerine ekonomik perspektiften
bakan Dan Schiller yeni medya diizenini kapitalizmin
dijitallesmesi olarak acgiklamaktadir. Schiller internet
ve ona bagh telekominikasyon sistemlerini,
globallesmenin getirdigi finans ve ekonomik akislarin
uluslararasilagtirilmasini, ekonomik eylemlerin
ulusotesilestirilmesinin - 6nemli bir doéniim noktasi
olarak degerlendirmektedir. Bu teknolojik gelismeler
hem piyasanin ulastigi alani genisletmis, hem de
piyasayi1 derinlestirmistir. Aglar kapitalist ekonominin

sosyal ve kiltirel genislemesini  dogrudan
yaymaktadir. Schiller kapitalizmin bu yeni haline
dijital  kapitalizm  adin1  vermektedir.  Dijital
kapitalizmin mimarlarinin  pesinde oldugu sey,

sirketler igi/aras1 is stlireclerini genigleten ekonomi
capinda;  Uretimin  planlanmasindan,  reklama,
bankaciliga kadar cok genis bir alanda bir ag
gelistirebilmekti. Boyle bir sistemin gelistirilmesi
diinyanin elektronik bilgi altyapisimi degismesi
anlamina gelmekteydi, ki bu durum
telekominikasyonun yapisinda ve politikasinda dnemli
bir degisimi gerekli kiliyordu [28]. Internet belli bir
kisinin ya da smifin milkiyetindeymis gibi
algilanmasa da yayginlastirilmasi, aglarin ve kablo
sistemlerinin  kurulmas1 gibi teknik hizmetlerin
gergeklestirilmesi devlete, uluslararasi anlasmalara ve
biiyilk  sirketlere  baghdwr  [23].  Dolayisiyla
telekominikasyonda  serbest  piyasa  rejiminin
getirilmesi hem ekonomik hem de politik caligmalarin
sonucunda gerceklestirilmistir. Boylece hem ekonomik
aglar kurulmus, hem de politikacilar diinya capinda
uluslararas1 ag iizerinden birlesmeyi kabul etmistir

[28].

Castells’e gore de bu yeni ag yapist 20. yiizyilin
sonlarina dogru yeniden yapilanan kapitalist iiretim
bi¢imiyle yakindan iliskilidir. Castells analizinin ¢ikis
noktasma  enformasyon  teknolojisi ~ devrimini
yerlestirse de teknolojik belirlenimcilikten kagmarak
toplumsal degisimin bireysel yaraticilik girisimlerinin
ve kiiresel ekonomik yapmin dahil oldugu karmagik
bir etkilesim siirecinin sonucunda gergeklestigini
diistinmektedir. Bu baglamda ortaya ¢ikan ag toplumu
yapist kiiresel ekonomi ve diinya jeopolitigiyle
etkilesim i¢inde yeni iretim, iletisim, yOnetim ve
yasam bi¢imlerinin somutlagmasidir [7].
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2. Diinya Savasi’mi izleyen ilk 30 yillik siiregte
ekonomik refah saglayan Keynesyen kapitalist model,
1970’lerde enflasyonun artmasiyla ve petrol krizinin
ortaya ¢tkmastyla sarsintiya ugramistir. 1990’lara dek
deneme yanilmaya dayali pragmatik bir yol izlemis
olan hiikiimet ve sirketler; deregililasyon ve
ozellestirmelerle ekonomik anlamda bir yeniden
yapilanma siirecine girmislerdir. Bu baglamda
gerceklestirilen reformlarin amaci kart maksimize
etmeye c¢aligan kapitalist mantigin derinlestirilmesi,
iretkenligin arttirilmast ve pazarin
kiiresellestirilmesinin saglanmasiydi. Yeni iletisim
teknolojilerinin sundugu esneklik ve olanaklar da bu
amaclarin  gergeklestirilmesi icin  ideal ortami
hazirlamistir. Castells, bu baglamda yeni enformasyon
teknolojilerinin kapitalizmin  kiiresellesmesinde
katalizor gorevi gordigini savunmaktadir.
Endiistriyalizm nasil bir iiretim bi¢cimi olarak
kapitalizmin olugmasiyla baglantiliysa;
enformasyonalizm de kapitalizmin genislemesi ve
yenilenmesiyle baglantilidir. Buhar makinesi ve sonra
da elektrik enerjisinin kullanilmasiyla yasanan her iki
sanayi devriminin etkilerinin endiistriyel yapiy1
etkileyerek toplumsal yapiya sinmis oldugu gibi,
enformasyon teknolojileri devrimi de toplumsal yapiy1
donistiirmistiir [7].

Enformasyon teknolojileri devrimi tiim ekonomilerin
kiiresel olarak birbirine bagimli hale gelmesine,
sirketlerin kendi iclerinde ve diger sirketlerle aglar

olusturmasina, liberalizmin yayginlagsmasina sebep
olarak kapitalizmin yeniden yapilanma siirecine
girmesini  saglamistir. Boylece diinya ¢apinda

ekonomiler karsilikli bagimliliga dayali bir sistem
icerisine girmistir. Bu yeninde yapilanma siirecinde
bilgi teknolojileri de ileri kapitalist mantikla ve bu
mant1gin ¢ikarlarina uygun olarak gelisme gostermistir
[7]. Bu baglamda internete ekonomik yaklasimin diger
bir konusu ticarilesme ve metalasmadir. Bu sirketlerin
internetin sundugu imkanlar sayesinde etki alanlarmi
gliclendirmeleri ile pekisen bir siirectir [2].

Internetin  olusturdugu ekonomik alanda altyap:
saglayicilar, web sayfalar1 i¢in hizmet saglayicilar,
erisim saglayicilar, donanim, yazilm ve igerik
saglayicilar, e-ticaret girisimcileri gibi pek cok aktoriin
ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Heniiz 1990’larin ikinci
yarisinda internet siteleri borsada onemli kazanimlar
saglamis, bu sirketlerin basarist ‘dot.com patlamas1’
olarak adlandirilmistir. "Yeni ekonomi" sirketleri
olarak anilan bu sirketlere bilyikk yatirimlar
yapilmistir. Ayrica bankacilik, yaymecilik gibi eski
ekonomi aktorleri de etkinliklerinin bir kismini
internete  tagiyarak e-ticarete uyum saglamaya
calismiglardir. Bu gelismeler ABD dismma da hizla
yayllmistir. Web siteleri igin reklam kampanyalariyla
marka haline gelerek kullanici sayisiyla baglantili
olarak borsa degerlerinin arttirilmasi yatirimeilarin
temel amaci haline gelmistir [2]. Tim bu gelismeler

ticaretin e-ticarete doniigerek internetin

ticarilesmesinin gostergesidir.

Internet sayfalarindaki reklamlar da ticarilesmenin
gbstergesidir. Internet sitelerinin ziyaret¢i sayilar
siteye verilen reklamin bedelini de belirlemektedir.
Farkli web sitelerine gegisi saglayan hipermetinler
sayesinde internetteki reklamlar aninda aligverise
doniigebilmektedir. Bu  ozellikleriyle internetin
sagladig1 etkilesim ve gozetim kapasitesi tiiketim
ekonomisinin  kullanimina sunulmaktadir. Bu da
kapitalizmin etkinligini  arttirarak  derinlesmesini
saglamistir [2].

Internetin kapitalizme eklemlenme siirecinde kredi
kartlarmm kullanmilmasi: i¢in gelistirilen giivenlik
standartlar1 internetin ticari iglemlere uyumunu
arttrmistir. Ayrica finansal transferlerin de giivenlik
icinde  yapilmasi  i¢in  sifreleme  teknikleri
olusturulmustur. Tiiketicilerin, kredi kartlar1 ile
elektronik aligveris yaparken giivenlik sorunlarinin
devam etmesine ragmen 1999 yilinda 28 milyon
kisinin online aligveris yaptigi, bunlardan %29'unun
kurumsal aligverisler gergeklestirdigi, ayrica 9 milyon
kisinin ayda bir, 1 milyon kiginin ise haftada bir online
ahsveris gerceklestirdigi goriilmektedir [2]. Internet
iizerinden global online aligveris kapasitesi 2010 yilina
gelindiginde 680 milyar dolari; 2011°de ise 763 milyar
dolar1 gegmistir [17].

E-ticaretin gelismesini saglayan onemli etmenlerden
biri de yeni medya’nin mantiginin — endiistri tesi
toplum yapisinin da oldugu gibi — kisisellestirme

ozelligini tam anlamiyla tasimasidir.  Internet
sitelerindeki dil, icerik, reklamlar ziyaretgilere gore
kisisellestirilebilmektedir. Bu kisisellestirme

Ozelliginin etkin olmasmm altinda da ekonomik
sebepler yatmaktadir. Ornegin, USA Today’in
yaymladig1 bir rapora gore dergilerdeki reklamlardan
farkli olarak ‘banner’lar her sayfayla birlikte
degismektedir. Web sitesine reklam koyan firmalarin
cogu, kisilerin netteki dolagimlarini takip etmekte,
hangi  reklam1  gordiiklerini, hangi  banner’a
tikladiklarmi bilmektedir [25].

Arastirmacilarm bir bolimii gorsel diinya icerisinde
online olarak oynanan oyunlari da sosyal medyanin
icine dahil etseler de, bu alanda donen ekonomi
distiniildiigiinde, bilgisayar oyunlarmin da dijital
kapitalizmin bir pargasi haline geldigi goriilmektedir.
Bununla ilgili olarak Second Life, bilgisayar
oyunlarindaki etkilesimi ve oyun ekonomisini
aciklamakta iyi bir 6rnek olusturmaktadir. Gorsel bir
diinyay1 igeren online bir bilgisayar oyunu olan
Second Life gerekli yazilim yiiklenerek ve internet
iizerinden giris yapilarak oynanan bir oyundur. Burada
oyuncular kendilerini sanal ortamda temsil edecek bir
‘avatar’ yaratmaktadir. 2008’deki rakamlara gore 10
milyon’dan  fazla  Second Life  kullanicisi
bulunmaktadir ve oyuna her ay yaklasik 1,5 milyon
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kisi de giris yapmaktadir. Bu durum gorsel diinyada
isleyen bir ekonomi oldugunun da gostergesidir. Oyun
icerisinde oyuncular miilkiyet edinebilmekte ve
oyunda kullanilan paray1 dolara ¢evirebilmektedir. Her
glin bu oyun igerisinde 1 milyon dolarlik harcama
yapilmaktadir. Hatta 2006 yilinda oyun kendi
milyonerini yaratmig, Anshe Chung isimli bir kisi 1
milyon dolar degerindeki sanal miilkleri toplayarak
zengin olmustur [26]. Online oyunlarin ticari
kapasitesini inceleyen Edward Castronova, Second
Life’m i planinmn kullanicilarin  oyundaki sanal
alanlar1 satin alarak miilk elde etmeleriyle sitenin
kendi  tasarmmlar1  i{izerinden kar sagladigini
belirtmektedir [8]. Buna gore somut olmayan,
tamamen sanal, gergek diinyada karsiligi olmayan
iiriinler tizerinden oyun igerisinde bir pazar gelistigini
gormekteyiz. Bu da dijital kapitalizmin sanal
tasarimlarin iriinlestirilerek satildigi bir ekonomiye
kadar genisledigini gostermektedir.

Sosyal medyanin ekonomik boyutuna baktigimizda
Facebook, Twitter, YouTube gibi sosyal medya
sitelerinin insanlar arasindaki iletigimi etkilemis, yeni
sosyal iliskiler ortaya koymus olmasmin yani sira
sirketler agismdan da Onemli bir tiiketici havuzu
olusturma islevini yerine getirdigini soyleyebiliriz.
Bunun bir gostergesi de sirketlerin kendi kurumsal
sosyal medya hesaplariyla kendi tiiketici havuzlarini
olusturma g¢abalaridir.

Sosyal medyanin dogusuyla birlikte insanlarin
aldiklar1 tiriinler hakkindaki deneyimlerini, yorum ve
sikayetlerini paylagmalar1 markalarin  miisterileri
lizerindeki giiglerini kaybetmelerine sebep olmustur.
Misterilerin kendi istedikleri yer ve zamanda seslerini
duyurabilmeleri pazarlama ve miisteri hizmetleri
arasindaki smirt da bulaniklastirmigtir. Buna karsin
markalarin sosyal medya araciligiyla miisteri hizmeti
sunmasi anlamina gelen sosyal hizmet (social care)
firmalar i¢in acil bir zorunluluk haline gelmistir. Bu
baglamda sosyal hizmet, sirketlerin sosyal medya
platformlar1 iizerinden diizenli olarak miisteri hizmeti
verdigi sistem anlamma gelmektedir [1]. Ornegin
Coca-cola markasmm Facebook’ta 57 milyonun
iizerinde iiyesi bulunmaktadir [13]. Twitter’da en etkin
marka olan Samsung’u 4 milyonun iizerinde kisi takip
etmektedir [14]. Redbull markasmin YouTube’a
yiikledigi videolar 500 milyonun iizerinde izlenme
sayisina ulagmistr [15].

Sosyal medya siteleri olusturduklar1  kullanici
havuzlarinin potansiyelini biiyik ya da kigik
isletmelerin ekonomik kazanimlar saglamasi yoniinde
de kullanmaktadir. Ornegin Twitter isletmeler ve
markalar i¢in bu tiir firsatlar sunmaktadir. Firmalarin
mesajlarmi insanlarm Twitter’da konustugu konularla
iliskilendirerek  tiiketicilere  ulagmalarina  firsat
saglamaktadir. Ayrica markalar haklarinda
konusulanlar1 da takip edebilmektedir. Markalarin
kendilerine uygun olan miisterilere ulagmalarna
yardimci olmaktadir. Twitter’in kendi sitesinde de

kiiciikk  igletmelerin, markalarin  Twitter’t  nasil
kullanabileceklerine dair pek ¢ok bilgi bulunmaktadir.
Ayrica Twitter sahip oldugu kullanici ag1 araciligryla
markalar i¢in tanitim hesaplari, tweetleri, trendleri
hizmeti sunmakta; markalarin hedefledikleri profildeki
miisterilere en kisa yoldan ulasmasini saglamaya
caligmaktadir [22]. Bu 06zelligi sayesinde Twitter’in
yillik reklam geliri 2010°da 45 milyon dolardan,
2011°de 139; 2012°de ise 259 milyon dolara ¢ikmustir.
2013 igin beklenen gelir ise 399,5 milyon dolar olarak
agiklanmistir [18].

Video paylasim sitesi olarak ortaya ¢ikan YouTube da
potansiyelini agik bir sekilde ekonomik ¢ikarimlar igin
kullanmaktadir. Internet sitesinde “YouTube is
anlamina gelmektedir” ifadesi yer almaktadwr. Buna
gore videolarla olusturulan duygu, gii¢ ve eglence
unsurlart  kullanilarak insanlarin islerini ya da
markalarmi giiclendirebilmektedir. YouTube
yonetimine gore bu mecray1 pazarlama i¢in kullanmak
izleyicileri hayranlara, hayranlari ise yeni miisterilere
doniistirmeyi saglayabilmektedir [20]. Sitedeki is
gelistirme i¢in  hazirlanan  tanitim  videosunda
YouTube’u kullanarak basari elde etmis olan kisiler

YouTube’un kendilerine tanitim yapabilecekleri
kiiresel bir zemin olusturdugunu, hedefledikleri
miisterilere  dogrudan ulasarak satig  siirecini

gelistirdiklerini ve triinlerin videolarmm tiiketicinin
satin alma siirecinde etkin oldugunu anlatmaktadirlar.
Chronicle Books’un pazarlama direktorii  Albee
Dalbotterr YouTube’dan 6nce brosiir dagitmak, online
reklam vermek, maille tanitim yapmak gibi yontemleri
denediklerini ancak insanlarm begendikleri videolar1
sosyal ~medya  lizerinden  diger  insanlarla
paylagsmalarmin etkili oldugunu digtinmektedir [21].

Tim bu geligmelere bakildiginda yeni iletisim
teknolojilerinin kapitalizme nasil eklemlendigi agik¢a
goriilmektedir. Yeni medyanin ortaya ¢ikisi da sosyal
ve ekonomik ihtiyaglar sonucunda ger¢eklesmistir.
Yeni medya doneminde yasanan degisimler kiiltiirel
driinlerin  sayisallagtirilarak ~ yapisal ~ degisime
ugramasini, tiiketimin kolaylastirilarak kiiresel boyutta
genislemesini getirmistir.

5.Sonuc¢

Diinya genelinde internet kullanimimi otaya koyan,
yukarida da bahsetmis oldugumuz rakamlar yeni
medyanin  hizm1  ve etkinlik alanmi  ortaya
koymaktadir. Yeni medya teknolojileri ve internet
sadece bir iletisim araci olarak degerlendirilemez.
Sosyal medyada insanlar sadece diger kisilerle
etkilesim kurmamakta, onlara iiriinlerinin reklamini da
yapmakta ya da bu lriinleri satmaktadir. Yeni medya
alanlarindan biri olan gdrsel diinyalarda oyun
oynamakla kalmamakta; seviyelerini gelistirerek
hesaplarini satmakta ya da siteden avatarlar1 igin gesitli
ozellikler satin almaktadir. Kullanicilar ziyaret ettikleri
her sitede kendi ilgi alanlarina gore reklamlarla
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kargilagmaktadir. Tiim bunlar1 diisliniince yeni medya
teknolojileriyle kurulan aglar sayesinde yeni ekonomik
alanlarin da ortaya ¢iktigini gormekteyiz.

Sonug olarak kullanici sayisinin ve internette gecirilen
stirenin ¢oklugu, alis veris ve haberlesmenin hizli
olmasi, kigiye 6zel reklam yapilabilmesi gibi 6zellikler
yeni medya teknolojilerini kapitalizme eklemlemis, bir
kiiltiirel iiretim yapisi olarak yeni medyada kapitalist
rasyonalitenin islemesine olanak saglamistir.
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