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Ozet: Tiklanma oram (Click-through rate, CTR) internet reklamlarinin etkinligini 6lgmede kullanilan genel
kabul gbrmiis bir parametredir. Bu ampirik ¢alisma ¢ok degiskenli regresyon teknigini kullanarak internet
reklamciliginda CTR’a etki eden banner 6zelliklerini arastrmaktadir. Bu arastirma hangi banner 6zelliklerinin
CTR performansinda daha degerli oldugunu anlamamiza yardim etmistir. Calismada hedefli reklamlarin ve
kreatif reklam pozisyonlarmin daha yiikksek CTR degerine sahip oldugu goriilmistiir. Bununla birlikte, internet
reklamlarmimn animasyon ve biiyiikliik gibi 6zelliklerinin CTR’a etkisinin dnemsiz oldugu tespit edilmistir.
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