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Ozet:Diinyanin en biiyiik kahve markalari arasinda yer alan Italyan kokenli Lavazza, 1993 yilindan beri basilan
Lavazza takvimlerini, iletisim ¢aginin olanaklarini kullanarak giiniimiizde yeni bir solukla siirdiirmektedir. 1993-
2012 arasindaki donemde Lavazza takvimleri hazirlanirken; Helmut Newton, David LaChapelle, Annie
Leibovitz, Richard Kalvar gibi diinya capinda iine sahip fotografcilarin cektigi fotograflarin kullanildig:
goriilmektedir. Bu takvimlerde Carla Bruni, Maria Grazia Cucinotta gibi iinlii kisilerin modellik yaptig1 kareler
de yer almaktadir. Her yil sinirli sayida basilan bu takvimlerde yer alan fotograflara; markaya ait tiriinlerde,
kafelerde, afislerde yer verilerek takvim fotograflar1 markanin tamtimim destekleyici araglar olarak
kullanilmaktadir. Lavazza’nmin 2013 yili takvimi igin farkli bir hazirlik politikast benimsedigi dikkati
cekmektedir. Lavazza, “Opera Viva, the 2013 Social Calendar” temali 2013 takvimi i¢in sanat¢r Marco
Brambilla’nin da destegiyle siirdiiriilen ve Internet iizerinden herkese agik olan bir proje yiiriitmektedir. Bu
projede diinyanin farkli noktalarindan ¢ok sayida kisiye, gonderdikleri videolar ve fotograflar yoluyla takvimin
hazirlanmasina katkida bulunma sanst sunulmaktadir. Bu ¢alismada, genel olarak Lavazza takvimleri, 6zelde ise
caligmalarinda Internetin de arag olarak kullanildig1 Lavazza 2013 takvimi iizerinde durulmaktadir.
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l.internet ve Lavazza Markasi

Zaman icinde kullanilan iletisim araglart birbirini
izleyen en az dort farkli kiltiriin dogusunu
beraberinde getirmistir. Bunlar; sozlii kiiltiir, yazili
kiiltiir, tipografi kiiltiiri, elektrik ve elektronik medya
kiiltiirti olarak siralanmaktadir (Baldini, 2000:6).
“Enformasyon Toplumu”, “Enformasyon Cag1”,
“Sanayi Sonrasi Toplum”, “Post-modern Toplum”,
“Ag Toplumu”, “Bilgi Toplumu”, “Bilgi Cag1” vb.
kavramlar ile ifade edilmek istenen sey 6ziinde, yeni
bir toplumsal doniisiimiin yasandigi cag olarak
belirtilmektedir (Torenli, 2004:265). Bu donemde
Internetin bagat aktorlerden biri haline geldigi
goriilmektedir. Internetin sundugu genis olanaklardan
biiyiikk markalar farkli sekillerde faydalanmaktadir.

Diinyada en ¢ok arastirilan besin maddesi oldugu
belirtilen kahve (Wild, 2007:193) konusunda
uluslararasi kahve markalar1 arasinda ciddi bir rekabet
sozkonusudur. Lavazza ise bu pazarin 6nde gelen
isimlerinden biridir.

1895 yilinda Kkiicik bir bakkaliye ile baslayan
yolcugunda Lavazza, 100 yili asan deneyimi ile
giiniimiizde diinyanin en ©onemli uluslararas: kahve
markalarindan biri haline gelen Italyan kokenli bir
markadir. Gelisim ¢izgisi boyunca marka tanitimina ve
marka imajina biiyilk 6nem veren Lavazza’min 1993
yilindan beri ¢ikardigr takvimleri bu anlayisin bir
uzantisidir. 2013 takvimini Internet ortamina tasiyan
Lavazza, ¢agin hizina, dinamik yapisina, yenilik¢i ve
paylasimc1 ruhuna uygun bir proje ile karsimiza
cikmaktadir.

2.Lavazza Takvimleri

Gorsel nitelikleri 6nem kazanan takvimin, sanat¢inin
ya da tasarimcinin yahut her ikisinin birlikte
calismasinin iiriinii olarak bir tasarim nesnesi haline
geldigi goriilmektedir (Bektas, 2000:195).

Lavazza 1993 yilindan beri c¢ikardigr takvimler ile
marka imajina 6nemli bir katki saglamaktadir. Lavazza
takvim fotograflari; markaya ait iirtinlerde, kafelerde,
afislerde kullanilarak markanin tanittmini destekleyici
islev gormektedirler. Takvimlerinde Helmut Newton,
David LaChapelle, Annie Leibovitz, Richard Kalvar
gibi diinyaca iinlii fotograf¢ilar ile calismayi tercih
eden Lavazza her yil siirlt sayida basilan takvimlerin
lansmani icin gorkemli organizasyonlar
diizenlemektedir (Bakimiz: Foto-1). Lavazza markasi
takvimlerinin hazirlik siireci ve tanitimi i¢in 6nemli bir
biitce ayirmaktadir.

Foto-1: Lavazza 2012 Takvimi Lansmani
Kaynak: Lavazza Tiirkiye Pazarlama Boliimii

Lavazza takvimleri icin ¢ekim yapan inli
fotografcilarin  yanisira takvimlerde model olarak
Carla Bruni gibi tinlii isimlere yer verilen yillar
bulunmaktadir (Bakiniz: Foto-2).
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Foto-2: Lavazza 1995 takvimi-Carla Bruni
Kaynak:
http://lavazzacalendars.com/lavazza-calendar-1995/

3.Lavazza takvimlerinde yeni donem: Internet

ortamina tasman takvim hazirhk siireci

Lavazza, 1993-2012 arasindaki déonemde takvimlerini
Armando Testa Ajansi ve diinyaca iinlii fotograf¢ilar
ile yaptig1 caligsmalar ile hazirlamigtir. Bu baglamda
her yil Lavazza tarafindan belirlenen bir tema
cercevesinde yapilan cekimlerden segilen fotograflar
takvim sayfalarinda yer almistir. 2002 yili Lavazza
takvimleri i¢in bir doniim noktasi olmustur. O doneme
kadar sadece siyah-beyaz fotograflarin yer aldig:
takvim 2002 yilindan itibaren renklenmistir (Bakiniz:
Foto-3).

Foto-3: Lavazza 2002 takvimi
Kaynak: http://lavazzacalendars.com/lavazza-
calendar-2002/

2013 yilinda ise Lavazza takvimleri i¢cin yeni bir
donem baslamaktadir. 2013 yilina kadar, diinyaca tinlii
fotograf¢ilarin kareleri ile hayat bulan takvim icin
internet ortaminda yiiriitilen bir projenin temeli
atilmustir.

Lavazza, “Turin Sosyal Medya Haftas1” agihig toreni
vesilesiyle 24 Eyliil 2012 tarihinde, Lavazza 2013 yili
takvimi i¢in hazirlanan “Opera Viva, the 2013 Social
Calendar” isimli projesini sunmustur. Yaratici

yoneticiligi Michele Mariani ve  Marco Faccio
tarafindan gergeklestirilen projede Lavazza diger
takvim calismalarinda oldugu gibi Armando Testa

Ajans ile calismaktadir. 1 Ocak 2013 tarihinde
tamamlanacak  olan  proje = zamanin  yeniden
tanimlanmast ve simnirlanmasi bakimindan orjinal

niteliktedir. 2011 Venedik Film Festivali ve 2012
Sundance Film Festivali gibi festivalerde videolar:
secilen ve dijital sanat alaninda isler iireten Italyan-
Kanadali sanatct Marco Brambilla’min da pargasi
oldugu projede Internetin onemli bir  rolii
bulunmaktadir
(http://www.lavazza.com/corporate/opencms/en/media
-center/pressreleasedetail/765416bb-f742-11e1-8a10-
¢90c8a507add/).

Opera Viva; canli bir opera, dinamik, sonsuz,
sanatginin  ve izleyicinin rollerini tersine ceviren,
aralarinda bir koprii kuran kendine has bir doniisiim
seriiveni olarak nitelenmektedir. Bu takvimde tiim yil
tek bir giiniin igine sigdirtlmaktadir. Buna gore 24
saatten olusan bir giin 2’ser saatlik dilimlere
ayrilmigtir. Bu dilimler gece 12:00-2:00 arasi ile
baslamaktadir. 2’ser saatlik her bir dilim tek bir ayin
icine gomiiliidiir. Bir giin tim bir yila yayilmstir.
Ayrica takvimde her ay1 temsil eden birer kavram
kullanilmigtir. Buna gore 2013 yil1; Ocak 2013 (12:00-
2:00-neon), Subat 2013 (2:00-4:00-riiya), Mart 2013
(4:00-6:00-karanlik),  Nisan 2013  (6:00-8:00-
alacakaranlik), Mayis 2013 (8:00-10:00-uyanik),
Haziran 2013 (10:00-12:00-is), Temmuz 2013 (12:00-
2:00-giines), Agustos 2013 (2:00-4:00-golgeler), Eyliil
2013 (4:00 6:00-is ¢ikist), Ekim 2013 (6:00-8:00-ev),
Kasim 2013 (8:00-10:00-yemek), Aralik 2013 (10:00-
12:00-eglence) olarak ifade edilmektedir
(http://operaviva.lavazza.com/the-project/).
Izleyicilerden her ayin temasina uygun fotograflarini
ve videolarini Internete yiiklemeleri istenmistir. Ayrica
bu amaca yonelik iphone uygulamalari da proje sayfasi
iizerinde sunulmustur.

4.Degerlendirme

Uluslararast markalarin kendi takvimlerini cikarma
gelenegi giiniimiizde yeni yontemler ile uygulanmaya
devam etmektedir. Teknolojik yeniliklerin ve iletisim
olanaklarinin  katki sagladigt bu uygulamalarin
cagimizda Internet ortamina tasindig goriilmektedir.

Lavazza gibi uluslararasi bir markanin yillardir iinli
fotografcilar ile calisarak hazirladigr takvimleri igin
2013 yilinda yeni bir donem acilmistir. Bu donemde
takvimin yaraticilart olarak siradan insanlar rol
almaktadir. Bu siiregte vurgulanmasi gereken iki
onemli unsur bulunmaktadir. Bunlardan ilki, Internetin
giicliniin uluslararas1 bir marka tarafindan bugiine
kadar tercih edilmeyen bir sekilde kullanilmasidir.
ikinci ise, siradan insanlarin ve tiiketicilerin takvim
hazirlik siirecine dahil edilerek marka ile yakin temas
kurmalar1 imkaninin taninmasidir. Boylece kisilerin
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kendilerini markaya daha yakin hissetmeleri
saglanmaya calisilmaktadir.

1993-2012  yillarn1  arasinda c¢ikarillan Lavazza
takvimlerinde her yil i¢in bir tema belirlenirken, 2013
takviminde tek bir giin gibi ele alan tiim yilin her ay1
icin bir tema belirlenmistir. Bu durum Lavazza 2013
takvimini diger Lavazza takvimlerinden ayiran
ozelliklerden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sanat¢1 ve izleyici arasinda kurulan kopriide arag
olarak  Internetin  kullamldigi  goriilmektedir.
Hayatimizin bir¢cok alanina niifuz eden internet,
Lavazza 2013 takvimin hazirlanmasinda takvime
fotograflar1 ve videolart ile katki saglamak isteyen
Internet kullanicisi izleyiciler agisindan ayni zamanda,
sanat i¢in bir paylasim ortami islevi gormektedir.
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