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Ozet: Bu aragtirmanin amact, iniversite 1. smif 6grencilerinin sosyal paylasim sitelerinin kullanimna iliskin
motivasyon diizeylerini tespit etmektir. Aragtirmanin verileri, basit tesadiifi 6rneklem yoluyla se¢ilen Akdeniz
Universitesinde farkl1 boliimlerde okuyan 431 1. siif 6grencisinden elde edilmistir. Veri toplama araci olarak
Giilnar, Balct ve Cakir (2010) tarafindan gelistirilen facebook, you tube ve benzeri web sitesi kullanicilarinin
motivasyonlarini belirlemeye ¢alistiklar1 bir 6lgek kullanilmustir. Veriler frekans, yiizde ve aritmetik ortalamaya
gore betimlendikten sonra alt problemler dogrultusunda Manova analizi kullanilarak analiz edilmis ve sonuglar
belirlenmistir. Arastirma bulgular1 katilimcilarin 6nem sirasina gore; iliskiyi siirdiirme, bilgi arama, bos
zamanlar1 degerlendirme, eglence, medya aligkanlig1 ve performans, kigisel statii ve narsizm ve kisisel sunum
seklinde siralanmustir.

Anahtar Kelimeler: Internet, Sosyal paylasim siteleri, Motivasyon

The motivation level of the first grade university students concerning using
social network sites

Abstract : The aim of this research is to determine the level of the motivation level about using social network
sites. The data of the research was taken from the 431 first grade students, chosen randomly, studying different
fields of Akdeniz University. A scale, developed by Giilnar, Balc1 and Cakir to determine motivation of
Facebook, YouTube and similar sites user, was used as a tool to collect data. After data was characterized
according to frequency, percentage and arithmetic mean, they were analyzed and results were defined in
accordance with sub-problems by using Manova Analysis. The research findings in the order of importance
given by participants are; keeping touch with, searching information, enjoying free times, having fun, media
addiction and performance, personal statue and narcissism and personal presentation.

Keywords: Internet, social network sites, motivation.

1. Giris dolay1 bu c¢alismada “{iniversite 1.smif O6grencilerin
sosyal paylasim sitelerini  kullanimma iliskin

Sosyal ag  kullanicilar1  diinyadaki ~ online motivasyon diizeyleri” incelenmektedir

niifusun yiizde 82’sini (yaklagik 1.2 milyar kullanicr)
olusturmaktadir. Son yillarda internet kullanim
aligkanligmin oranin artmasiyla sosyal ag kullanma
orant da aymi seviyeye ulagmistir. Yani bireyler
internete kavusur kavusmaz sosyal aglar1 kullanmaya
baslamaktadir (Sezgin, 2011). Tiirkiye’deki duruma
bakildiginda en ¢ok kullanilan sosyal paylasim sitesi
olarak SocialBakers’in Ekim 2012 verilerine gore 31
milyon kullanicisi ile facebook 6n plana ¢ikmaktadir.
Sosyal paylasim sitelerinin bu derecede diinyada ve
Tirkiye iizerinde kullanilmasiyla beraber bircok sektor
artik sosyal paylasim sitelerinde yer almakta ve bu
platformda bagslattiklar1 kampanyalarla giindeme
gelmektedirler.

Bunun yani sira ticari firmalari yaninda bir¢ok resmi
kurum ve dernek iletigimini sosyal paylasim siteleri
tizerinden yapmaktadirlar. Bu kurumlarin baginda
iniversiteler gelmektedir ve bu alanda olusturduklari
iletisim aglar1 ile oviinmektedirler. Gelecekte sosyal
paylasim sitelerinin egitimdeki énemi goriilmekte ve
bu yonde bir¢cok c¢aligma yapilmaktadir. Bu sebepten

Arastirmanin amaci dogrultusunda asagidaki sorulara
yanit aranmaya caligilmstir:

1. Ogrencilerin  internete
nelerdir?

2. Ogrencilerin sosyal paylagim sitelerine iligkin
goriisleri nelerdir?

3. Ogrencilerin sosyal paylagim sitelerine iliskin
motivasyon diizeyleri nedir?

4. Universite Ogrencilerinin sosyal paylasim
sitelerini  kullanimma iliskin motivasyon
diizeyleri internete en ¢ok baglandiklari cihaz
degiskenine gore anlamli bir farklilik
gostermekte midir?

iliskin  goriigleri

2. Yontem
2.1. Cahsma Grubu
Iliskisel tarama modelinde tasarlanan bu arastirmanin

evrenini, Akdeniz Universitesi’nde c¢esitli fakiilte,
yiiksekokul ve meslek yiiksekokulunda okuyan 1.smif
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ogrencileri olugturmaktadir. Arastirmada basit seckisiz
ornekleme yoluyla segilen 450 ve 17 farkli programda
okuyan 1.smif 6grencisinden veri toplanmustir. Elde
edilen veri setinden ¢ok degiskenli (multivarite) ve tek
degiskenli (univariate) ayrik degerler (outliers)
temizlendikten sonra istatistik ¢oziimlemeler 431
katilimct iizerinden gerceklestirilmistir. Aragtirmaya
katilan Ogrencilerin %63.1 (f=272) erkek, %36.9’u
(£=159) bayandir. Ogrencilerin 194°#i (% 45) meslek
yiiksekokulu ve yiiksekokul (teknik bilimler, sosyal
bilimler, Elmali MYO ve BESYO) ve 237’si (%55)
fakiilte (iletisim fakiiltesi, hukuk fakiiltesi ve egitim
fakiiltesi) okumaktadir.

2.2. Veri Toplama Araclar:

Aragtirmanin  veri toplama araci ii¢ bdlimden
olugmaktadir. Birinci bdliimde, arastirmaya katilan
ogrencilerin  cinsiyet, okuduklar1 program ve
fakiilte/yiiksekokul/ meslek yiliksekokulu gibi kisisel-
demografik faktorlere iliskin bilgiler yer almaktadir.
Ikinci boliimde ise, dgrencilerin internet ve sosyal
paylasim sitelerine iligkin gortisleri almak iizere alt1
farkli agik uglu soru yoneltilmistir. Ugiincii boliimde
ise, Uinivesite 0grencilerinin sosyal paylasim sitelerini
kullanim motivasyon diizeylerinin 6lgiilmesi amac1yla,
Giilnar, Balc1 ve Cakir (2010) tarafindan gelistirilen
facebook, you tube wve benzeri web sitesi
kullanicilarinin motivasyonlarimni belirlemeye
calistiklar1 bir 6lcek kullanilmistir. Olgekte yer alan
her bir maddenin gergeklesme diizeyini belirlemek i¢in
“Tamamen katiliyorum (5)”, “Katiliyorum (4)”,
“Kismen Katiliyorum (3)”, “Katilmiyorum (2)” ve
“Hi¢ Katimiyorum (1)”dereceleri kullanilmistir.
Olgekten her bir alt boyuttan alnan puan arttik¢a
motivasyon diizeylerinin arttig1 seklinde
yorumlanmustir.

2.3. Verilerin Analizi

Veri toplama araci olarak Veriler frekans, yiizde ve
aritmetik ortalamaya gore betimlendikten sonra alt
problemler dogrultusunda Manova analizi kullanilarak
analiz edilmis ve sonuglar belirlenmistir. Arastirma
bulgular1  katilimcilarin ~ motivasyon  diizeyleri
arastrmadan  elde edilen verilerin istatistiksel
¢ozlimlemeleri SPSS 13 paket programlar1 kullanilarak
yapilmis, hata pay1 0.05 ve 0.01 olarak alinmustir.
Aragtrmada  hipotezlerin  ¢oziimlenebilmesi  i¢in
oncelikle her bir alt boyutta yer alan maddelerin
aritmetik ortalama degerleri hesaplanarak o faktor i¢in
bir puan hesaplanmistir. Analizler bu faktér puanlari
iizerinden  yapilmistir.  Degiskenler  arasindaki
iliskilerin hesapla 1Iliskin Tammlayic1 Bulgular
nmasimnda Pearson Momentler Carpim Korelasyon
Katsayisi (1) hesaplanmistir.

3. Bulgular

Arastrmanin bu boliimiinde, her bir alt probleme
iliskin yapilan analiz, bir alt baslik seklinde ele
almmugtir.

3.1. Ogrencilerin internete iliskin goriisleri

Bu alt bashk kapsaminda katilimcilarin internete
baglanirken en ¢ok tercih ettikleri cihaz ve internette
gegirdikleri zamana iligkin  gorisleri  alinmustr.
Katilimcilara ilk olarak “Internete en ¢ok hangi cihaz
ile baglaniyorsunuz?” sorusu sorulmustur. Frekans
analizi bulgularma gore katilimcilar en ¢oktan en aza
dogru sirasiyla diziistii bilgisayar (% 45.2, £=195), cep
telefonu (% 29.9, £=129), masaiistii bilgisayar (% 23.9,
f=103) ve tablet bilgisayardan (% 9, f=4) internete
baglandiklarmi  belirtmislerdir.  Ikinci  olarak,
katilimcilara, “Haftada internette gecirdiginiz zaman
ortalama ne kadardir?” sorusu sorulmustur.

Frekans analizi bulgularina goére katilimcilarm %15.1
“en fazla 1 saat”, % 33.6’s1 “1-5 saat”, % 28.6’s1 “5-
12 saat” ve %15.7°1 de “12 saat ve listii” internette
vakit gecirdiklerini belirtmiglerdir.

3.2. Ogrencilerin sosyal paylasim sitelerine iliskin
goriisleri

Bu alt baslik kapsaminda katilimcilarin dort farkli soru
yoneltilmistir. Tk soru sosyal paylasim sitelerini ne
kadar siiredir kullandiklartyla ilgilidir. Frekans analizi
bulgularina gore; katilimcilarin % 54.5°1i (235) 3
yildan daha fazla, % 31.5’1 (136) 1-3 yil ve %13.9’u
(60) da 1 yildan az bir siiredir sosyal paylagim
sitelerini ~ kullanmaktadirlar. ikinci soru ile
katilimeilara “internette gegirdikleri zamam kagta
kagini  sosyal paylasim sitelerine  ayirdiklar’”
sorulmustur. Internette gecirdikleri vakitin %18,5’u %
0-20 oraninda; % 18,5’u %21-40 oraninda, %25,3’1
%41-60 oraninda, %23,2’si % 61-80 oraninda ve
%14,4’i de %81 ve lstii oraninda sosyal paylagim
sitelerine ayridiklarini belirtmislerdir. Ugiincii olarak
katilimcilara, en popiiler sosyal paylasim hangisinin
oldugu sorulmustur. Buna gore; katilimcilarm %
75.2°si facebook, %11.1°1 google plus’y, %6.5°1
youtube, % 5.6’s1 twitter ve %1.7’si Dailymotion ve
diger sosyal paylasim sitelerinin en popiiler sosyal
paylagim sitesi oldugunu belirtmiglerdir.

3.3. Universite Ogrencilerinin Sosyal Paylasim
Sitelerini Kullanim Motivasyon Diizeylerine
Hiskin Tanmimlayic1 Bulgular

Katilimcilarin - sosyal paylasim sitelerini  kullanim
motivasyon diizeylerine iligkin bulgular; narsizm ve
kisisel sunum, medya aligkanlig1 ve performans, bos
zamanlar1 degerlendirme, bilgi arama, kigisel statii,
iliskiyi slirdiirme ve eglence boyutlar1 altinda
incelenmistir.

646



Akademik Bilisim 2013 — XV. Akademik Bilisim Konferans: Bildirileri
23-25 Ocak 2013 — Akdeniz Universitesi, Antalya

Tablo 2. Sosyal paylagim sitelerini kullanim motivasyon diizeylerine iligkin veriler (N=431)

Madde Boyutlar ve ifadeler £ g g g g
5 5 gg E &8¢
no — o 2 S L 9 o E o
X s = E Fz = g2
% % % % %
1. Boyut: Narsizim ve Kisisel Sunum 2,70 07
M1 }(gndlml daha fazla aktif kilabilmek, gosterebilmek 2,66 1,158 174 35 144 30,6 2,6
i¢in kullantyorum
M2 Insanlarin  arasinda daha kolay Dbir sekilde 2,02 1,140 114 30,6 16,9 36,7 4.4
taniiyorum
M3 Insanlarm benim hakkimda daha fazla bilgi 378 128 285 3,7
edinmelerini istiyorum 264 1171 172
M4 Romantik iliskiler yasayabilmek i¢in kullantyorum 1,92 1,125 459 334 79 8,4 4.4
M5 B.aslfalgrlpln benlm . Qzel ilgilerim hakkinda ki 215 1,065 311 406 128 13,7 1,9
bilgilerini sergilemek i¢in kullantyorum
M6 Kendimi ifade etmemi sagliyor 3,21 1,184 9,7 223 155 422 10,2
M7 Insanlarm.z.lhnmde kendim hakkinda iyi bir izlenim 273 1,193 16,7 34,1 13,2 31,8 42
birakmak i¢in
M8 Kendi karakterimi ve hobilerimi sergileyebiliyorum 345 1,079 63 176 104 564 9,3
2. Boyut: Medya ahskanh@ ve performans 2,81 72
M9 Hoslandigim _ }nsanlarm fotograf yada video 329 1,099 6.7 23 114 522 6,7
paylasmasint istiyorum
M10 Fotograf ve videolar: kontrol etmek hayatimin bir 258 1,140 186 36 183 237 3,5
pargast oldu
M11 Giincellenen fotograf yada video var mu diye diizenli 36,2 16 313 3,2
kontrol ediyorum 275 1129 132
M12 Bu tarz sitelerde albiimlerdeki belli Kkisileri 222 1,001 23,4 478 144 125 1,9
t.grtlslyorum
M13 Onemli veya ozgl ‘ kisilerin ~ fotograflarini 306 1,166 109 258 155 415 6,3
paylagimlarini gormek i¢in kullamyorum
M14 Oz_el kisiler hakkinda albiimlerden bilgi edinip takip 207 1127 107 295 155 408 35
ediyorum
M15 Bir gruba ait hissetmek i¢in kullantyorum 2,04 ,978 316 46,2 10,7 10,2 1,4
3. Boyut: Bos zamanlar1 degerlendirme gegirme 3,40 07
M16 (l?glnfiirz sitelerde dolasmak Giinliik bir rutin is haline 317 1,246 118 232 125 40,8 11,6
M17 Zamanin gegmesini sagliyor 3,55 1,111 6,5 15,3 93 543 144
M18 ngacak bagka bir sey bulamadigim zaman bu 357 1,099 6.7 135 10,2 552 144
sitelere takiliyorum
M19 Fotograflara ve videolara goz atarken farkmna 234 132 429 132
. 3,32 1,176 7,2
varmadan ¢ok vakit harctyorum
M20 Bu tarz siteler ¢ok renkli ve eglenceli 3,42 ,906 19 155 29,2 457 7,7
4. Boyut: Bilgi arama 3,67 ,68
M21 Gormek istedigim birgok seyi sagliyor 3,68 ,849 12 111 169 603 104
M22 \]?;:;;)é(r konu hakkinda fikir sahibi olmama olanak 3,80 880 16 9,7 116 61 16
M23 Kiiltiiriim hakkinda bilgi elde ediyorum 342 1,077 53 174 195 455 123
M24 Gelisen teknolojiyi takip ediyorum 3,89 ,912 2,1 8,6 93 582 218
M25 Ilgi ¢ekici video ve fotograf albiimleri gérmek i¢in 3,56 1,032 37 16,2 135 53,1 135
kullantyorum
5. Boyut: Kisisel Statii Durumlar 2,71 ,88
M26 Bagkalari tarafindan desteklenmek icin kullaniyorum 2,11 ,996 26,7 51 9 109 2,3
M27 Gelecek .hakkmda daha olumlu diisiincelere sahip 277 1175 158 309 179 311 4.4
olmak i¢in kullaniyorum
M28 Kendimi gelistirebilmek i¢in kullaniyorum 324 1,175 93 216 158 429 104
6. Boyut: lliskiyi siirdiirme Durumlar 3,89 ,68
M29 Unuttugum biriyle iletisim kurmak i¢in kullantyorum 3,67 ,992 35 128 116 573 148
M30 Tanidigim insanlarla iletisim halinde olmak igin 416 745 0 5.8 3,7 596 309
kullaniyorum
M31 Aile fertleriyle ve arkadaslarla bag kurmami sagliyor 3,87 ,990 3,5 9,3 7,7 56,1 234
7. Boyut: Eglence 3,31 ,86
M32 Beni ¢ok fazla eglendiriyor. 3,10 1,013 51 248 31,3 32,3 6,5
M33 Tyi vakit gegirmemi saglyor. 3,53 ,961 35 121 239 494 111
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Universite dgrencilerine gore sosyal paylagim sitelerini
kullanma motivasyonu en yiiksek diizeyde “iliskiyi

stirdiirme” (Y=3,89) alt boyutunda algilanmustir.
Bunu, sirasiyla bilgi arama (Y=3,67), “bos
zamanlar1 degerlendirme” (7 =3,40), “eglence” (Y
=3,31), “medya aligkanlig1t ve performans” (Y

=2,81), “kisisel stati” (X =2,71) izlemektedir. En
disik motivasyon diizeyi ise narsizim ve kisisel

sunum ( X =2,70) alt boyutunda algilanmustir.

Narsizm ve kisisel sunum boyutunda en yiiksek
ortalamanin “Kendi karakterimi ve hobilerimi
sergileyebiliyorum” (X =3,45)” maddesi igin
hesaplandig1 goriilmektedir. Katilimcilar bu ifadeye
“cogunlukla” katildiklarint belirtmislerdir. En diisiik
ortalamanin ise, “Romantik iliskiler yagayabilmek i¢in

kullamyorum( X =1,92)” maddesinde ortaya g¢iktig1
gdzlenmistir.

Medya aligkanligi ve performans boyutunda en
yiiksek ortalamanin “Hoslandigim insanlarm fotograf

ya da video paylagsmasini istiyorum” (Y =3,29)”
maddesi igin hesaplandigi goriilmektedir. En diisiik
ortalamanin ise, “Bir gruba ait hissetmek igin

kullantyorum (Y =2,04)” maddesinde ortaya ¢iktigi
gdzlenmistir.

Bos zamanlar1 degerlendirme, boyutunda en yiiksek
ortalamanin  “Yapacak baska bir sey bulamadigim
zaman bu sitelere takiliyorum” (X =3,57)” maddesi
icin hesaplandig1 goriilmektedir. En diigiik ortalamanin
ise, “Bu tarz sitelerde dolagsmak Giinliik bir rutin is
haline déndii ( X =3,17)” maddesinde ortaya ¢iktig
gbzlenmistir.
Bilgi arama,
“Gelisen teknolojiyi takip ediyorum” (X =3,89)”
maddesi i¢in hesaplandigi goriilmektedir. En disiik
ortalamanin ise, “Kiiltiirim hakkinda bilgi elde
ediyorum (X =3,42)” maddesinde ortaya ¢iktig1
gozlenmistir.

boyutunda en yiiksek ortalamanin

Tablo 3. Tek Yonlii Varyans Analizi Sonuglar

Kisisel statli, boyutunda en yiiksek ortalamanin

“Kendimi geligtirebilmek icin kullantyorum” (Y
=3,24)” maddesi i¢in hesaplandig1 goriilmektedir. En
disik ortalamanmm ise, ‘“Baskalar1 tarafindan

desteklenmek  igin  kullaniyorum (X =2,11)”
maddesinde ortaya ¢iktig1 gdzlenmistir.

[liskiyi siirdiirme boyutunda en yiiksek ortalamanin
“Tanidigim insanlarla iletisim halinde olmak igin

kullantyorum (Y =4,16)” maddesi i¢in hesaplandig1
goriilmektedir. En diisiik ortalamanin ise, “Unuttugum

biriyle iletisim kurmak i¢in kullaniyorum ( X =3,67)”
maddesinde ortaya ¢iktig1 gdzlenmistir.

Eglence boyutunda en yiiksek ortalamanm “lyi vakit
gecirmemi saglyor. (X =3,53)” maddesi igin
hesaplandig1 goriilmektedir. En diisiik ortalamanin ise,
“Beni ¢ok fazla eglendiriyor. (X =3,10)” maddesinde
ortaya c¢iktig1 gdzlenmistir.

Universite Ogrencilerinin sosyal paylasim sitelerini
kullanimma iliskin motivasyon diizeyleri internete en
¢ok baglandiklar1 cihaz degiskenine gére anlamli bir
farklilik gosterip gostermedigini incelemek i¢in tek
yonli ¢ok degiskenli varyans analizi (MANOVA)
kullanilmistir. Farkli gruplar i¢in bagimli degiskenler
arasinda popiilasyon varyans/kovaryans matrislerinin
esitligi hipotezi Box M testi ile test edilmistir.
Sonuglara gore gruplar iizerinden gozlenen varyans
kovaryans matrislerinin esitligi hipotezi istenildigi
izere reddedilmemistir (Box M test=58,260, p=0.445;
p>.05). Bu sonu¢ bagimli degiskene ait puanlarm
varyans-kovaryans matrislerinin homojen oldugu
anlamina gelmektedir.

Analiz sonucunda internete en ¢ok baglandiklar: cihaz
degiskeni tniversite Ogrencilerinin sosyal paylagim
sitelerini kullanimina iligkin motivasyon diizeyleri
istatistiki olarak anlamh bir sekilde -etkilemektedir
[Wilks' Lambda = 0,901, F (21) = 2,147, p<0.001,
kismi eta kare= 0,034). Anlamli sonug sonrasinda, her
bir faktoér icin gerceklestirilen bireysel tek yonli
varyans analizi sonuglar1 incelendiginde asagidaki
Tablo 4.4 elde edilmistir.

Faktorler Fdegeri Anlamhlk diizeyi Etki biiyiikliigii (kismu Eta kare)
Medya aligkanlig1 ve performans 3,796 * ,026
Narsizm ve kigisel sunum 2,169 - ,015
Bos zamanlar1 degerlendirme 437 - ,003
Bilgi arama ,880 - ,006
Kisisel statii 3,054 * ,021
Mliskiyi siirdiirme 2,171 - ,015
Eglence 7,283 * ,048

* 0.05 anlamlilik diizeyinde, gruplar arasinda fark anlamli bulunmustur.

Varyans analiz sonuglarma gore, 6grencilerin internete
en ¢ok baglandiklar1 cihazlar &grencilerin  medya
aligkanlig1 ve performans motivasyonlar1 [F(1, 1659) =
539, p <0.05, kismi n 2=0.003], kisisel statii

motivasyonlar1 [F(1, 1659) = 7.06, p <0.05, kism1 1
2=0.004] ve eglence motivasyonlarina [F(1, 1659) =
12.95, p <0.05, kism1 11 2=0.008] olan etkisi istatistiki
olarak anlamli bulunmustur. En ¢ok cep telefonuyla
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baglanan iiniversite dgrencilerinin eglence ve medya
aligkanhigi ve performans boyutundaki motivasyon
diizeyleri; tablet bilgisayariyla baglananlar da ise
kisisel statli motivasyon diizeyleri en yiiksektir.

Estimated Marginal Means of medya

2,82—
2,79

2,76

g
= 2,73—
g2
2,70
=8
= —
S = 267
IS
2,64—
E
@ 2,61
[WE)
2,58
I I I I
Cep Tablet Masadusti Dizustu
Telefonu Bilgisayar Bilgisayar Bilgisayar
internette en ¢cok hangi cihaz ile
baglaniyorsunuz?
4. Sonug

Universite 1. smif 6grencilerinin sosyal paylasim
sitelerinin kullanimma iliskin motivasyon diizeylerinin
belirlenmesini amaglayan bu arastwrmada, ilk olarak
ogrencilerin internete iligkin goriisleri belirlenmeye
calistlmistr.  Bu  dogrultuda  oncelikli  olarak,
katilimcilar internete baglanirken en ¢ok tercih ettikleri
cihaz diziistii bilgisayar iken; en az tercih ettikleri
cihaz ise tablet bilgisayardir. Bunun nedeni, diziistii
bilgisayarlarinin daha kapsamli bir kullanim diizeyi
oldugunun disiiniilmesi ve bu nedenle diziisti
kullanimmin diger cihazlara oranla daha fazla
cikmasidir diyebiliriz. Bunun yani1 swa tablet
bilgisayarlarin ~ diger cihazlara oranla fazla
kullanilmadigi bunun sebebinin de 6zelliklerinin
giinlimiiziin cep telefonlarinin ayni 6zelliklerine sahip
olmas1 sebebiyle kullanicilarm daha c¢ok cep
telefonlarma  yonelmeleri  olabilir. ~ Universite
Ogrencileri internette haftada en fazla 1-5 saat vakit
gecirirken; en az vakit gegirme ise, 1 saatten az oldugu
goriilmektedir.  Arastirmada, Ogrencilerin  sosyal
paylasim sitelerine iliskin goriisleri incelendiginde,
sosyal paylagim sitelerini en fazla 3 yildan daha uzun
bir siiredir kullanirken, en az da 1 yildan daha az
stiredir  kullandiklar1  goriilmektedir. ~ Buradaki
sonuglardan  Ogrencilerin  internet  kullanimina
baslamalar1 ile sosyal ag kullanimina basladiklar1
ortaya cikmaktadir denebilir. Internette gecirdikleri
vaktin agirlikli olarak % 41-60 oranini sosyal paylagim
sitelerine ayirdiklar1 goriilmektedir. En az ise % 80 ve
iistiine zaman harcadiklarmi belirtmiglerdir.
Katilimeilar en popiiler sosyal paylasim sitesinin
facebook, en az ise dailymation oldugunu
belirtmislerdir. Bu sonuglarda Intel firmasmmn Ekim
aylarmda agikladigi Tiirkiye’de 26 farkli ilde 3000
geng iizerinde yaptigi “Geng Tirkiye Arastirmasi”
olarak adlandirdig1 aragtirmanin sonuglar1 (Chip, 2012)
ile paralellik gostermektedir.

Arastirma da, 6grencilerin sosyal paylasim sitelerini
kullanma motivasyon diizeyleri incelendiginde iliskiyi
stirdirme boyutu en yiiksekken, narsizim ve kisisel
sunum boyutu ise en disik  diizeyde
degerlendirilmistir. Universite 6grencilerinin sosyal
paylasim sitelerini kullanirken iliski durumlarma
iliskin motivasyonlarinin  yiiksek olmasi, sosyal
paylasim sitelerinin kurulus amagclarmin temelinde
kisiler arasi iletigimin 6n plana ¢ikmasmin bir sonucu
olarak katilimcilarimizin da daha c¢ok tamidiklar1
kisilerin paylasimlarin1 takip etmeleri ve onlarla
iletisim kurma amaglarinin diger etmenlere gore agir
basmasi olabilir ve bu sonuglar da iSocial’in 2011°de
yaymladgi verilere gore sosyal aglarm kullanim
amaglarmin en fazla “arkadaslarla iletisimde olmak™
arastirma bulgular1 ile desteklenebilir. Universite
Ogrencilerinin sosyal paylagim sitelerini kullanirken
kisisel durumlar ve Narsizim ve kigisel sunum iligkin
motivasyonlarinin diisiik olmasmnmn nedeni ise sanal
ortama olan giivenin yiiksek olmamasi bu yiizden

sanal  platformda kendini tanitmayr  anlamli
bulmalarindan kaynaklanabilir.

Ayrica, Ogrenciler Ozellikle tanidiklari insanlarla
iletisim halinde olmak ifadesi sosyal paylasim

siteleriyle ilgili motivasyon diizeyi en yiiksek olan
ifade oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte, gelisen
teknolojiyi takip etme ve aile fertleriyle ve
arkadaslarla bag kurmayi saglama durumlar1 da
motivasyon diizeyi yiiksek olan diger ifadeler olarak
goriilmektedir. Motivasyon diizeyin en diisiik ii¢ ifade
ise sirasiyla sunlardir: romantik iligkiler yasayabilmek
icin kullanma, Bir gruba ait hissetmek icin kullanma
ve  bagkalar1  tarafindan  desteklenmek  igin
kullanmaktadirlar.

Ogrencilerin internete en ¢ok baglandiklar1 cihazlar
Ogrencilerin  medya aligkanlifi  ve performans
motivasyonlar, kisisel statii motivasyonlar1 ve eglence
motivasyonlarint  etkilemektedir. En c¢ok cep
telefonuyla baglanan iiniversite dgrencilerinin eglence
ve medya aligkanligi ve performans boyutundaki
motivasyon diizeyleri; tablet bilgisayariyla baglananlar
da ise kisisel statii motivasyon diizeyleri en yiiksektir.
Bunun nedeni cep telefonu ile c¢ektikleri fotograf ve
goriintiileri siirekli giincelleme islemlerini aligkanlik
haline getirdikleri, tablet bilgisayarmn ise Ogrenciler
tarafindan liiks bir kullanim aract olarak goriilmesi
sebebiyle kisisel statii elde etmek amaciyla
kullandiklar1 yorumlar1 yapilabilir.

Sonug olarak 6grencilerin sosyal paylasim sitelerine
ilgilerinin yiiksek oldugu daha ¢ok akrabalarmdan
veya arkadaglarindan haber almak i¢in kullandiklar1
ortaya c¢cikmus. Internete baglanirken kullandiklar
cihazlarin dahi motivasyon diizeylerinin degismesine
neden oldugu goériilmektedir.
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